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Buenos Adres, 28 de junio de 2010.-

Sefior _
Secretario del circULAR:G310
Club
Ref: Programa Marketing en tu Club -
Seminano - Lunes 12/7/2010

De mi consideracion:

Por la presente, invitamos a log Clubes afiliados 3 participar en
¢l Seminaric a levarse a cabo en la sede de esta Unidn el dia Lunes 12 de Julio a 1as 1%hs.

' Tal seminarioc se realiza cn ¢ marco del Programa
“Marketing en tu Club” (se adjunta Newsletter explicative) que csta Union lieva
adelante, vy ey organizado por 1z Subcomisién de Marketing, Comercializacién y
Comumeacion.

La convocatoria esta destinada a aguellas personas de vucstros
Clubes (2 personas mdx, por Club) que se encuentren a cargo, o sc ocupen de las tareas
comerciales vinculadas a nuestro fuegp.

Solicitamos a Uds. confirmar aststencia antes del Lumes 5 de
Julio envizndo um correo  electrdnico a: markcting@urba.oro.ar o wmumcandu&e
telefonicamente al 4807-1600 Roxana Blanco de 11 a 18 hs.

5in mias saludo a Ud. atte.
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Sr:cretannl
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Marketing en tu club

Marketing para clubes de Rugby

Programa intensivo para implementar un plan de trabajo y desa~ Un equipo adentro.
rrallarlo en busca de objetivos tangibles v concretos, Un equipo Afuera

P

. Hace afios que los clubes
g : i adolecen 1a falta de equipos
; fuera de la cancha. $i nos
manejames con estadisticas
reales, les podemos asegurar
a todos que los clubes que
han crecido v s¢ han
transformado en grandes
siendo muy chicos, son los
- que han contado con fuertes
equipos dentro y -
consistentes equipos fitera
de la cancha.
El desazrollo de un clab
depende casi exclusivamente
de o que sus integrantes

hagan Por €50,

Sin rumbo ne hay vientos Con Planificacién sc puede
favorables, y esto que Séneca CORStruit una cstrategia. Con
aseguraba en los inicios de laera  Planificacién se pusde
cristiana hoy dfa es aplicable ala  determinar un camino ¥ ese por

mayoria de las cosas. Familia, sinN0s0 que sea serd el motivo de

"Trabajo, Club. Nada es sostenible  todos, ser ef sendero que T '

et €l tiempo sin un plan que Io caminarin les que vengan detras ) I\T‘D hay magia. No hay

enmarque, que le dé vigos, quelo  nuestro. Sin planificacion, se ciencia. Los grandes clubes

alimente, que Io temple. planifica el fracaso. s han construido con un 1%
de inspiracion y un 99% de _
transpiracién, .

PROGRAMA MARKETING ENTU CLUB

El Programa se inciard con un trabajo desde el blog de marketing del Sice
seminario de tendencias ¢ ideas de URBA.
novedosas que desembecari en la UREBA | 58 finalizar ¢l afio, en un segundo

explicacién de como realizar un plan de

: Seminario se comparticin casos y
trabajo.

acciones concretadas por los clubes,
intercambiando experiencias ¥
desarrollando la comunidad de
Marketing de Clubes URBA, tendiente a
mejorar las gestiones comerciales y Ia
bisqueda de recorsos.

Durante las semanas siguientes al
sefminario se realizarin reuniones
individuales por chub y se trabajard
para llevar adelante el mismo, en la
bisqueda de acciones coneretas
5S¢ ird dando soporte a los diferentes equipos de




